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 مقدمه

از طرف سازمان گردشگري سازمان ملل  دستي صنايع و گردشگري المللي بين كنفرانس اولين 1385 در ارديبهشت ماه 

دستي فرهنگي، صنايع دستي سازمان ميراث  سنتي و صنايع سنتي و معاونت هنرهاي هنرهاي پژوهشكده همت با و متحد،
اي جهاني بود. متاسفانه  وگردشگري در تهران برگزار شد كه حاصل اين برنامه انتشار مجموعه مقالات ارزشمند و بيانيه

 و چكيده صورت به كنفرانس مباحث اين كنفرانس به صورت رسمي منتشر نشد؛ در اين مجال سعي شده سخنراني هاي آن
 ..شود منتشر نوبت چند در شده خلاصه

 

 

 



 رقابت در خريد محصولات دستي، عامل توسعه صنعت گردشگري و صنايع دستي كره

https://somak.ir/post/261/tourism-and-handicraft-l.html 

 آقاي هونگ هون آن

 مدير سازمان گردشگري

 1جمهوري كره

vhahn@mail.knto.or.kr 

 

 فهرست مضامين:

 تعريف مفهوم صنايع دستي كره .1

 شرايط فعلي مصنوعات دستي كره .2

 رقابت در خريد محصولات دستي كره .3

 مواردي درباره صنعت صنايع دستي و مديريت توسعه .4

 مشاركت بين المللي براي جهاني كردن صنعت صنايع دستي سنتي .5

 

 تعريف مفهوم صنايع دستي كره -1
o مفهوم صنايع دستي فرهنگي 

داشته باشد. هر مليتي  21در قرن  رود علم نظري، در تضاد با امور مادي، نقش مهمييافته، انتظار مياجتماع دانشبا توسعه سريع يك 

ه اين فرهنگ كليد رشد بدر جهان در حال بازانديشي نقش بنيادي فرهنگي خويش در بهبود بخشيدن به كيفيت زندگي است. ايمان 

 هايي در زمينه گسترش اين فرهنگ را افزون كنند.استكوشند به كارگيري سيها ميملي است، دولت

هاي متنوع ا ديگر بخشهايي مضاعف براي يك ملت، همكاري نزديكي بصنايع دستي، بخشي از صنعت فرهنگي با قابليت خلق ارزش

اين مسير، كشور كره نيز  ام باگيرند. همگهاي خود را براي توسعه صنايع دستي به كار ميصنعتي دارد. كشورهاي مختلف همه توانايي

هاي ه باعث رشد ارزشهايي آغاز به كار كرده ككند. در اين راه به خصوص سياستبراي توسعه فرهنگي در سطح ملي تلاش مي

لي، مفهوم عميقي دارد، شود. صنايع دستي كره به عنوان يك صنعت راهبردي براي صنايع مهاي صنعتي ميفرهنگي در كنار ارزش

 ده است.هاي فرهنگي و انتشار آن از خانه )كره( به خارج بسيار گسترآن براي تجاري كردن ارزش زيرا ظرفيت

                                                           
1 “Tourist Souvenir Competition for the Development of Korean Handicrafts and Tourism Industry”, Mr. Yoon Hoon 

Ahn, Director, Korea Tourism Organization 
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o خط مشي صنايع دستي كره 

دهد كه اين ارزش به سه بخش قابل تقسيم است: ها نشان ميگذاريها و سياستنگاهي اجمالي بر ارزش صنايع دستي در خلال ايده

هاي فرهنگي، صنايع دستي به عنوان ميراث ملي ري و ارزش صنعتي. در نوع اول، ارزش داراييهاي فرهنگي، ارزش هنارزش دارايي

شوند. اين صنايع كه عمدتا بر هنرهاي سنتي و مصنوعات دستي هايي كه نسل به نسل به ما رسيده شناخته شده و حفظ ميو مهارت

هاي هنري، صنايع دستي به عنوان آثار هنري ر نوع دوم، ارزشگيرند. دهاي فرهنگي مورد حمايت قرار ميتكيه دارد، با خط مشي

هاي هنري در ارتباط بوده و هدف ها و سياستيابند. در نتيجه اين صنايع بيشتر با خط مشيمعاصر شناخته شده و بسط و توسعه مي

با سود اقتصادي مشخص. بنابراين  شوند،هاي صنعتي، صنايع دستي در واقع كالا محسوب مياصلي آن هنر است. در نوع سوم، ارزش

شود. توجه به اين آوردهاي گردشگران و محصولات فرهنگي متمركز ميهاي صنعتي قرار گرفته و بر رهاين صنايع در حوزه خط مشي

 كند.هاي متفاوت هدايت ميهاي موجود در ارزش واقعي صنايع دستي ما را به سمت اتخاذ سياستسه دسته و تفاوت

o هاي صنايع دستي فرهنگيدر اتخاذ سياستبندي نقش 

 

 وزارت فرهنگ و گردشگري

2010پروژه  –كره   

KNTO 

شهر يا ايالت 16  

MOCIE, etc. 

 

KCPF, CHA, etc 

خط مشي 

 صنعتي

 خط مشي فرهنگي،

 خط مشي هنري

 ارزش گذاري سبك زندگي و فرهنگ



شود، اداره صنايع دستي كره كه توسط وزارت فرهنگ و گردشگري هدايت مي 2010چنان كه در جدول بالا آمده، در چارچوب پروژه 

محصولات »مسئول  KTOهاي صنعتي، فرهنگي و هنري است. در اين بين، كره توسط نهادهاي مختلف و از طريق خط مشي

ش در سبك و سياق زندگي و گيرد و هدف آن ايجاد ارزآيد كه خط مشي صنعتي زير مجموعه آن قرار ميبه شمار مي« گردشگري

 شود.هاي صنايع دستي محسوب ميفرهنگ است كه در واقع مهمترين هدف سياست

 شرايط فعلي توليدات صنايع دستي كره -2
o بندي محصولات فرهنگي كره از نظر گردشگران خارجي )جدول شماره يك(اولويت 

 مجموع چين آمريكا ژاپن موارد

 بهره )%( موافق بهره )%( موافق بهره )%( موافق بهره )%( موافق 

 6/24 83 9/22 36 5/36 23 5/20 24 هنرهاي دستي

 7/7 26 8/3 6 3/14 9 4/9 11 سراميك

 1/5 17 6/0 1 4/6 4 3/10 12 نوشيدني

 9/32 111 8/54 86 1/11 7 4/15 18 گياه دارويي

 1/5 17 4/6 10 1/11 7 - - محصولات شخصي

 6/24 83 5/11 18 6/20 13 4/44 52 ساير

 100 337 100 157 100 63 100 117 مجموع

 (2005منبع: تحقيقي بر راهبري توليدات گردشگري انجام شده توسط وزارت فرهنگ و گردشگري )

(، سپس هنرهاي %9/32دهد كه از ميان توليدات فرهنگي كره، گردشگران خارجي ابتدا گياهان دارويي )جدول شماره يك نشان مي

دهند. اين جدول نمايانگر اين نكته است كه كارهاي دستي براي صنعت گردشگري ( را ترجيح مي%7/7( و بعد سراميك )%6/24)دستي 

 و صادرات امري اميدواركننده است.

o دونگ )جدول شماره دو(-تحقيقي بر فروش محصولات گردشگري در خيابان اينسا 

 دلايل خريد .1

 ساير كاربرد در منزل موارد خاص كاربرد تزئيني هديه دلايل

 %4/22 %5/6 %1/19 %23 %29 درصد

 معيارهاي خريد .2

 ساير كاربرد قيمت اصالت طراحي معيارها



 %2/29 %7/12 %8/15 %3/17 %25 درصد

 موانع خريد .3

 ساير خريد غير ضروري غيركاربردي بودن كمبود فروشگاه گراني موانع

 %4/14 %1/17 %6/17 %2/18 %7/32 درصد

 محل خريد .4

 ساير ايهاي زنجيرهفروشگاه هاي چند كاربرديمغازه هاگالري هافروشگاه محل

 %4/21 %7/9 %9/14 %6/17 %4/36 درصد

 (KCPF) 2005منبع: تحقيقي بر صنايع فرهنگي و توليدات گردشگري كره 

كه مهمترين محل اجتماع گردشگران  دهددونگ ارايه مي-جدول شماره دو طرحي از شرايط فعلي مصنوعات دستي كره در خيابان اينسا

و در تعطيلات  000/20و فروش صنايع دستي و محصولات فرهنگي گردشگري است. اين محل معمولا در روزهاي تعطيل حدود 

غات آيد، مردم عموما صنايع دستي را به عنوان هديه يا سوبازديدكننده دارد. چنانكه از جدول بالا برمي 000/30پايان هر هفته بيش از 

ترين هاي داخل خيابان مذكور عمدهو يا تزئينات خريداري كرده، طراحي و اصالت اثر از مهمترين معيارهاي انتخاب آنان بوده و فروشگاه

 ترين دليل اجتناب آنها از خريد، گراني محصول است.مكان خريد آنها است. همچنين اصلي

 رقابت در خريد محصولات گردشگري -3
o پيشينه 

آينده كره به چگونگي ارايه توليدات اين كشور  "نويسد: مي Le Capital, Sutte et Finsر كتاب خود با عنوان گاي سورمن د

اي بايد نه تنها بر بهبود روند توليد و كيفيت محصول كار كنند بلكه بايد سيمايي از فرهنگ هاي كرهدر بازار جهاني بستگي دارد. كمپاني

  "كره را نيز ارايه دهند.

ترين محصولات فرهنگي اي بايد نمايانگر فرهنگ كره باشند. در واقع محصولات گردشگري عمدهكل مطلب است، توليدات كره اين

( را بر آن داشت تا در سال KTOدهند. اين اصل بود كه سازمان گردشگري كره )هستند كه به بهترين شكل اين فرهنگ را نشان مي

ريزي كند. هدف از اين برنامه بهبود كيفيت اين محصولات براي مردم كره ي كره را طرحرقابت در خريد محصولات گردشگر 1998

و گردشگران خارجي، تشويق گردشگران به خريد، افزايش گردش ارز خارجي و بالا بردن سطح رقابت بين المللي صنعت گردشگري 

 با توسعه و گسترش ارايه محصولات گردشگري كره است.

 

o شمايي از طرح 



 

بازده  %30ها، يكي از سه عامل موثر درآمدهاي توريستي است كه حدود هاي حمل و نقل و هتلصنايع گردشگري كره در كنار شركت

دهد و نقش مهمي در افزايش حقوق و توسعه اقتصاد محلي دارد. به علاوه محصولات گردشگري خود اختصاص مي گردشگري را به

براي توسعه ميزان  KTOكند. با جلب رضايت گردشگران و ساختن خاطرات خوش، آنها را به بازديد مجدد از اين كشور تشويق مي

به اجرا درآورد.  2005تا  1998هاي دشگري را در هشت مرحله بين سالهاي خريد محصولات گرارايه اين محصولات، طرح رقابت

محصول موفق به دريافت جايزه ويژه جانگريو همراه با تقديرنامه دولتي  146محصول جايزه دريافت كردند، و  955ها، در اين رقابت

كنندگان در مسابقه داد. تعداد شركتورد تاييد قرار ميگرايي و كارآيي را مشدند كه توانايي آنها در بازاريابي، اصالت« ثروت گردشگري»

ها، اين مسابقات افزايش يافت. در طول اين سال 2005نفر در سال  9177و  2004نفر در سال  7675به  2003نفر در سال  6233از 

حصول نيز با تغيير نحوه توليد از بندي و طراحي. در بسياري موارد كيفيت ماثرات مثبتي از خود به جا نهاد؛ مثل بهبود شرايط بسته

 شكل قراردادي دستي به شكل ماشيني مكانيكي ارتقا يافت.

o  2005دستاوردهاي طرح سال 

 افتتاح شد كه باعث رشد فروش محصولات برنده شد. KTOاي در مركز اطلاعات گردشگري ، غرفه2005در ژانويه  -

KTO 

MCT KCPF  رقابت در خريد محصولات

 گردشگري كره

ايدوره مقدماتي منطقه  

شهر و استان، مارس و جولاي( 16)  

 رقابت اصلي )سپتامبر و اكتبر(

ها )اكتبر(نمايشگاه رقابت  

مراسم 

-اطلاع

 

هاي فروش غرفه

-براي شركت

 

سالن نمايشكاه 

-براي شركت

 

ها و برنامه

هانمايش  

هاي سالن

 صنايع دستي

 حمايت از افزايش فروش در مسابقات رقابتي

 ايفاي نقش محوري در رشد صنايع گردشگري كره

 



، Jeju Bio-Energyكره در سان فرانسيسكو شركت كردند. شركت محصولات منتخب در نمايشگاه تجاري  2005در ماه مي  -

 ميليون دلاري در اين نمايشگاه امضا كرد. 8/1قراردادي  2004برنده جايزه طلاي سال 

 Tendence Lifestyleها در كره و خارج از آن شركت كردند، مانند نمايشگاه ها و فستيوالتوليدكنندگان در بسياري نمايشگاه -

 .2005رت در آگوست فرانكفو

 هاي مختلف دست اندر كاران اين صنعت گردآوري شود.هر سال سمينارهايي درباره راهكارهاي بازاريابي برگزار شد تا نظرات و طرح -

 هاي كيفيت صنايع دستي كره در توكيو، نيويورك، پاريس و لوس آنجلس شركت كردند.محصولات منتخب در مجموعه نمايشگاه -

كنندگان ها به حداكثر برسد. ميزان شركتنمايشگاه مشتركي با سازمان سير و سفر كره برگزار شد تا اثرات همكاري 2005سپتامبر در  -

 رشد كرد. %80نفر رسيد و ميزان فروش بيش از  000/62افزايش به  %37با 

ميليارد در  5/17افزايش يافته است )از  %6/44دهد كه فروش آنها بالغ بر تحليل و مطالعه بر روي محصولات منتخب نشان مي -

(. اين به معناي آن است كه اعطاي جايزه يا تقديرنامه تا چه حد در افزايش ميزان فروش و 2005ميليارد در سال  3/25تا  2004سال 

 اعتبار تاثير دارد.

o كشف بازارهاي جديد براي برندگان 

حدود  2006)در سال  KTOفرودگاه بين المللي اينكئون از طرف  Free shopهاي برنده براي احداث غرفه در حمايت از كمپاني -

 كمپاني در اين محل مشغول به كار شدند(. 14

هايي براي محصولات انتخاب شده. اين امر باعث توسعه و فروش صنايع دستي هاي محلي براي گشايش غرفهحمايت از دولت -

-هاي محلي همكاري كند. مثلا شهر پوهانگ در گيونگ سانگ باكتواند به اقتصاد ملي كمك نموده و با دولتميمحلي شده كه 

 600را بنا نهاد، بازاري بزرگ براي محصولات منتخب محلي كه سالانه حدود « اعتبار محصولات گردشگري كره»دو، سالن بزرگ 

اند. اين بهترين نمونه همكاري هاي مختلف آن نشان دادهس العمل مثبتي به برنامهميليون وون فروش دارد. به علاوه بازديدكنندگان عك

هايي ها نيز به شدت به انجام چنين طرحهاي محلي و دست اندر كاران موفق و كارآمد يك صنعت است. ساير دولتفعالانه دولت

 اند.تشويق شده

- KTO لاين و ارتباط نزديكتر دست اندر ه تا به وسيله آن امكان بازاريابي آنپايگاه اينترنتي براي محصولات گردشگري تدارك ديد

 (.www.esouvenirkorea.comكاران برقرار شود )

هايي با كمپانيدر كشورهاي مختلف و ارتباط  KTOمركز  18هاي بازاريابي خارجي از طريق ارسال كاتالوگ به شركت در فعاليت -

 سازند.كه خريداران را با اين مراكز آشنا مي

ها، مراكز فروش هاي بين المللي، نمايشگاههاي محصولات گردشگري، كنفرانسهاي مثبت و پيشرو با افزايش كمپانيتوسعه فعاليت

 اي.هاي زنجيرهها و فروشگاهدر فرودگاه

http://www.esouvenirkorea.com/


o پيشرفت دايمي شيوه رقابتي 

KTO دهد. به منظور كنترل هر چه بيشتر كيفي، محصولات هاي خريد گردشگري ادامه ميهمچنان به بهبود بخشيدن به رقابت

سازي براي مرحله بندي شده و همراه با شناسنامه مخصوص ارسال شوند. در مرحله آمادهها بايد به درستي بستهورودي به اين رقابت

شود تا گسترش محصولات مشخصا محلي بر پايه فرهنگ ئولان و دست اندر كاران برگذار مياي، جلساتي براي مسمقدماتي منطقه

هاي ها فراهم شود. به علاوه در رقابتسنتي كره به دقت بررسي شده، زمينه راهيابي محصولات با كيفيت بالا از هر منطقه به رقابت

بد تا سليقه خريد و مصرف گردشگران خارجي كاملا مشخص شده ياافزايش مي %50، ميزان مشاركت داوران خارجي به 2006اكتبر 

 هاي جديد و خلاق است.همچنين درحال تلاش براي شناسايي توليداتي با ايده KTOو بازتاب يابد. 

عت به منظور ايمن نگاه داشتن بازاريابي محصولات خلاق، توليد انبوه بر اساس كميتي مشخص شده نياز است. از آنجا كه طبيعتا صن

توليدي بنا كنند كه -هاي كمكها بايد سيستممحصولات گردشگري در مقياس كم توليد شده و بر نيروي انساني استوار است، كمپاني

ها بايد ارتباطات ميزان توليد بر اساس نياز بازار انجام گيرد. در پايان، بانك اطلاعاتي محصولات گردشگري، بايد ايجاد شود و كمپاني

 144تا كنون با  KTOهايي تكنيكي )فني( و ظرفيت توليد گسترش دهند. اركتي خود را به منظور افزايش مهارتسيستماتيك مش

هاي هنري سنتي هستند، مكاتبات رسمي انجام داده كه هدف از آنها شناساندن كار به دانش مدرسه در سراسر كشور كه داراي برنامه

هاي مالي و فني را براي دانش آموزان ليدكنندگان محلي ممكن است شرايط حمايتآموزان و دانشجويان بوده است: ارتباط با تو

 علاقمند فراهم آورد.

 مواردي در زمينه صنايع دستي گردشگري و توسعه مديريت -4

o مواردي در زمينه صنايع دستي گردشگري 

اي وليدكنندگان به طور خصوصي و در محدودهمشكل قابل توجه در صنايع دستي پراكنده بودن بازار تجاري آن است. هركدام از انواع ت

هاي محصولات گردشگري را توليد كل كمپاني %6/72(. در حالي كه توليدكنندگان صنايع دستي بيش از %7/91كوچك فعالند )

توزيع و فروش  اي از توليدكنندگان خود دردهد كه بخش عمدهدهند، اين نشان ميآن را ارايه مي %4/27كنندگان تنها كنند، توزيعمي

 اي نقش مهمي در اين راستا ندارند.كنندگان حرفهدست داشته و توزيع

كند، و از موانع آن تر عمل ميكننده ضعيفها و بازار مصرفصنايع دستي گردشگري نسبت به ساير صنايع در زمينه توليد و توزيع سازه

دست آوردن مواد لازم، مديريت ضعيف و كمبود راهكارهاي توليد براي توان به توليد كم، توليد با سرمايه كم، مشكلاتي در به مي

ها، اين صنعت قويا به يك راهكار حياتي نياز دارد تا بتواند در كنندگان اشاره كرد. با توجه به اين نقطه ضعفراضي نگه داشتن مصرف

 فضاي كنوني جهان دوام داشته باشد.

o توسعه مديريت در صنعت محصولات گردشگري 

هاي هاي گردشگري دولتاي تنگاتنگ با يكديگر دارند. در آمريكا سازمانمحصولات صنايع دستي و محصولات گردشگري رابطه

كنند. مصنوعات دستي براي يافتن اي براي جذب توريست حمايت ميايالتي فعالانه از صنعت صنايع دستي محلي به عنوان وسيله

ترين زمينه محصولات گردشگري شناخته ايد با همكاري بخش گردشگري به عنوان اصليجايگاهي به عنوان محصولات گردشگري، ب

شوند نه فقط محصولي توليد شده. اگر گردشگران خواهان خريد صنايع دستي هستند، ايجاد فضايي مساعد براي خريدي مناسب بسيار 



نحوه ساخت آنها بدانند و آنها را در خاطر نگه دارند. رسيدن به اين حياتي است، بايد به آنها اجازه داد آثار صنايع دستي را ببينند، درباره 

، ايجاد «ايموج كره»تواند شامل تجاري كردن هدف براي صنايع دستي كره نيازمند يك راهكار سيستماتيك است. اين راهكار مي

شگران كه آنها را با هنرهاي دستي و هاي مختلف هنري براي گردريزي برنامهاي مخصوص به صنايع دستي و طرحخيابان يا محله

هاي هنرمندان صنايع دستي را هاي مخصوص به محصولات گردشگري و كارگاهتوان فروشگاهسازد، باشد. مثلا ميفرهنگي آشنا مي

رهنگي قرار اند به يك مكان مشخص انتقال داده و آنجا را محل عمده توزيع آثار صنايع دستي و توليدات فكه در سراسر كشور پراكنده

 هاي ديگري نيز در اين زمينه قابل ذكر است:دهند. فعاليت

اي عملي و قابل اعتماد و همچنين يك سيستم ساده و موثر توزيع نامهتوسعه توزيع آثار صنايع دستي نيازمند يك سيستم گواهي -

 رساند.است كه نياز و مصرف را به حداكثر مي

هاي مستمري لازم است كه راهكارهاي فروش و توزيع محصولات گردشگري را تلاش« ايهموج كر»برداري از به منظور بهره -

 تر سازد.متنوع

هايي در زمينه مشاركت و ساختارهاي هاي حمايتي و سياستبراي رشد و پيشرفت رقابت در صنايع دستي، دولت بايد تاثير سيستم -

 اي بين نهادهاي مرتبط را افزايش دهد.شبكه

كنندگان و هنرمندان در اين صنعت بايد لحاظ شود. اين اطلاعات آماري شامل بانك اطلاعاتي سازندگان صنايع دستي، توزيع مطالعات -

 رساني صنايع دستي قابل استفاده خواهد بود.به عنوان مرجع براي شبكه اطلاع

 مشاركت بين المللي براي جهاني كردن صنعت هنرهاي دستي سنتي -5
o انستيتيوهاي هنرهاي كاربردي خارجي افزايش تبادلات بين 

هاي هاي بازاريابي، تجارت محلي و شيوهدانش آموزان بايد به مدارس هنرهاي كاربردي در كشورهاي مختلف فرستاده شوند، تا روش

ن ژاپني در سال طراحي را آموخته و پايگاه محكمي براي وارد شدن به شبكه كاري آنها بيابند. براي مثال تعداد زيادي از دانش آموزا

به مدرسه صنايع دستي بريتانيا فرستاده شدند. به گفته مسئولان جشنواره هنر دستي چلسي، همچنان كه به تعداد اين دانش  2004

هاي مختلف بريتانيا نيز گسترش يافت. به علاوه هنرمندان ژاپني ها و نمايشگاهآموزان در مدارس افزوده شد، حضور آنان در جشنواره

هاي كنند. چنين تبادلاتي لايهنويسي ميشوند، نامهاي مختلف صنايع دستي كه با همكاري بريتانيا برگزار ميي نيز در رقابتبسيار

 دهند.بنيادي يك بازار برون مرزي سالم را تشكيل مي

o هاي تبادل آثار به طور منظمبرگزاري نمايشگاه 

هاي هنري خارجي براي هرچه بهتر كردن شرايط بازار منظم و با همكاري سازمانهايي براي تبادل آثار هنري بايد به طور نمايشگاه

برد(. ها بايد حتما به صورت نقدي انجام شود )خريدار پول را مي پردازد و كالاي مورد نظرش را ميبرگزار شود. خريد در اين نمايشگاه

كنندگان به كان انجام تحقيقات محلي درباره ميزان استقبال مصرفدهد بلكه امها را كاهش مياين شيوه نه تنها بار مسئوليت كمپاني

دهد كه صنعتگران بريتانيايي را قادر دهد. به عنوان مثال دولت بريتانيا هر ساله سفرهاي پژوهشي به ژاپن و آمريكا ترتيب ميدست مي

هاي جديد دهد تا با شيوهكنندگان فرصت ميركتهايي به شسازد به راحتي با بازارهاي خارجي وارد گفتگو شوند. چنين برنامهمي



شود. ها فراهم ميهنرهاي دستي در ژاپن يا آمريكا آشنا شوند و همچنين امكان صادرات صنايع دستي از طريق شركت در اين نمايشگاه

خواند. به علاوه شركت در را مياين رابطه صنعتگران و هنرمندان ژاپني و آمريكايي را نيز از طريق همين سيستم حمايتي به بريتانيا ف

شود، يا كنفرانس آسيايي همين سال يك بار برگزار مي 4( كه هر WCCIگرد هم آيي عمومي انجمن بين المللي هنرهاي دستي )

هاي مختلف در شهرهاي مختلف جهان و غيره نيز ها، نمايشگاههاي مختلفي از همين برنامهانجمن كه رويدادي سالانه است و شكل

 از ديگر عوامي جهاني كردن اين هنر است.

o ايجاد ارتباط بين كارشناسان 

هاي خارجي، به منظور گسترش دسترسي به بازارهاي خارجي و بستري اي و سازمانديدارهاي دوجانبه هنرمندان و مسئولان كره

هاي گوناگون نيز هاي مرتبط، بازار و سياسترنامهبنيادين براي آينده بايد افزايش يابد. به علاوه به دست آوردن اطلاعات مفيد درباره ب

 بسيار با اهميت است.

o )تامين يك پايگاه فروش برون مرزي )نمايندگي فروش 

گيرند كه نمايندگي فروش براي آنها كاربرد فراوان دارد. هنرهاي دستي به عنوان كالاهايي مصرفي، در دسته محصولاتي قرار مي

هاي فروش نقش فروشان است كه نمايندگيكنندگان و خردهمريكا معمولا شامل توليدكنندگان، توزيعهاي توزيع صنايع دستي آشبكه

هاي بين المللي كه محل عبور و مرور افراد ديگر كند. تاسيس مراكز فروش صنايع دستي در فرودگاهمهمي براي هر سه آنان بازي مي

هاي خارجي و مرتبط با صنايع دستي در ديگر كشورها، ايجاد غرفه در نمايشگاه هاي اينترنتيكشورها است، تبليغات گسترده در پايگاه

 هاي نمايشگاهي در شهرهاي بزرگ و مهم دنيا نيز از ديگر اقدامات موثر در اين زمينه است.بازگشايي سالن

o حضور فعال در بازارها 

هاي صحيح گزينش و نمايش كالاست كه بايد توسط حضور موفق و موثر در بازارهاي خارجي نيازمند دانش كافي درباره شيوه
يابي بازار اتخاذ كارشناسان بازاريابي كشورهاي مختلف تامين شود. به علاوه راهكاري نيز بايد براي ايجاد تعريف درستي از موقعيت

 ند.هاي هر بازار و بازاريابي كالاهايي كه داراي فروش بهتر هستشود: برگزيدن كالاها متناسب با مشخصه


